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EL CONCEPTO ES EL CONCEPTO

| Reportaje: Gloria Escribano | Fotos cedidas por Marti Guixé

Marti Guixé propone objetos poco convencionales, susceptibles de alterar su uso
y capaces de generar un didlogo reflexivo con el usuario. El material con el que
trabaja este creador catalan son las ideas y con ellas cuestiona la sociedad y el
propio mundo del disefio. Su labor, atipica y curiosa, se nutre del humor y la
ironia, y siempre esta al servicio de la funcién méas que de la forma.
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Free Port. BD Barcelona. 2011

Mueble modular hecho de cubos contenedores, con diver-
sas funciones y variable en su volumen, posicion y acaba-
do. Es multifuncional y las piezas se pueden superponer.
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s gracioso o se hace el gracioso?

Marti Guixé es un muchacho

listo y despierto, y la suya es, en

todo caso, una gracia inteligente

porque con sus propuestas manda

mensajes claros y rotundos: cuestiona el con-
sumo, la banalidad, la sociedad y las cosas que
no estan bien hechas. Diseflador de interiores
por la Escuela Elisava de Barcelona y disefiador
industrial por el Politécnico de Mildn, desde
que comenzé en el aflo 95 con sus trabajos
de Food Design y sus curiosas Techno Tapas
presentadas en la Galerfa H20 de Barcelona,
Guixé ha mantenido una linea de pensamiento
coherente y un quehacer diversificado en ex-
posiciones, instalaciones, producto, in-
teriorismo y gréfica. “Ya no recuerdo
todo lo que he hecho y me da la
impresion de que han sido
demasiadas cosas”, dice en

e el tono despistado por el

que campa toda la con-
versacion. No es que
quiera abarcarlo todo.

Su mirada transversal
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sus planteamientos. Porque no concibe el dise-

flo sino es ligado a otras disciplinas.
Sistemas en movimiento

Esta visién global queda plasmada en sus
interiores para la empresa Camper. Una ex-
periencia que comenzé en el aflo 98 y que
ha ido en paralelo a la expansién de la firma
por Espafia y por ciudades como Londres,
Miami, Los Angeles, Tokio o Munich. Sin
olvidar, ademds, sus revolucionarias tiendas
temporales. Las Info Shops, por ejemplo, es-
tdn basadas en elementos graficos que van
modificando los detalles de los interiores ar-
quitecténicos. Algo que vemos en Madrid en
el local de Camper de la calle Jorge Juan: uno
de los primeros establecimientos en los que se
invita al publico a dejar grafitis en las paredes.
En esta misma linea destaca Walk in Progress:
espacios provisionales e interactivos, con mo-
biliario hecho a partir de materiales recicla-
dos, en los que Guixé combina grafica, arqui-
tectura y soportes escenograficos. “Intento no
hacer boutigues sino sistemas que funcionen y
den de si lo médximo. Las tiendas de moda son
demasiado tiendas y tendrian que ser una ex-
periencia mucho mds agradable”, sefala.

1. Foothall Tape. Magis. 2004

Crea tu propia pelota con una cinta adhesiva y luego destriye-
la. Puedes hacer tantas como quieras con lo que te sobre. El
disefador sugiere hacer el relleno con paginas de revistas de-
portivas. Propuesta similar es Do Frame (Droog Design, 2000),
otra cinta adhesiva con el motivo de un marco dorado “para
montar el propio museo”.

2. Communicator Plant. Alessi. 2010

Los Communicators son objetos de metal para colocar cosas,
que, a la vez, sirven como herramientas de comunicacion por
disponer de espacios para escribir en ellos. Uno tiene una gran
flecha en el centro donde es posible dejar mensajes (Commu-
nicator Arrow), otro dispone de tres bocadillos como los de los
comics para la misma funcion (Communicator Balloons) y el ter-

Para Xenia Viladds, consultora en gestion de
disefio, Marti Guixé ‘es uno de esos visionarios
que encarnan lo mejor de lo que deberfa ser esta
disciplina. Tiene, por un lado, una visién periférica
y por el otro, una visién a largo plazo. El siempre
va afilos por delante de los demas, por eso hay que
seguirle y por eso es también notable lo que hace”.
Sorprendiendo y dejando boquiabierto al per-
sonal, sus productos, instalaciones y performances
han pasado por el MACBA, el MoMA, el Centro
Georges Pompidou o el Design Museum de Lon-
dres. Y sus creaciones han sido producidas entre
otros por Alessi, Cha-cha, Corraini, Danese o Nani
Marquina. Creaciones en las que, segin Guixé,
nada es lo que es sino lo que percibes, lo que ma-
nipulas, lo que entiendes, lo que dialoga contigo.
¢Muy conceptual? Pues si. Y tan seguro de si mis-
mo estd que cuando le preguntamos cudl es el ma-
terial perfecto para trabajar, responde ala primera:
“Las ideas, el concepto. Un disenador debe pensar
un nuevo mundo; no debe pensar en una forma o
en un material distinto, sino en por qué. Idear co-
sas mejores para todos y més ecoldgicas’.

Nuevas ideas, nuevos plagios

Su espiritu pionero quedd patente con las ex-
posiciones de Food Design, que no recibieron

cero (Communicator Plant), es un pequeiio vaso-florero con ra-
mas de arbol que permite colgar las notas escritas en post-its.

3. Food Designing. Corraini Edizioni. 2010
Este libro retine el corpus de trabajo realizado por Guixé en el
area del disefio alimentario. Un testimonio del camino que inicié
en el 95 y que ahora se ha puesto de moda. Una oportunidad
de conocer de cerca el proceso de esta propuesta a través de
productos, performancesy exposiciones.

4. 24h Sentence Maker Wall Clock / Blank Wall Clock. Alessi. 2010
Un reloj de pared con un lapicero para poder dibujar o escribir
y tener una percepcion del tiempo subjetiva, a la medida de
nuestro discurso. Dos versiones para hacer de las horas pura
literatura.

5. Plant Me /Pets. The Original Cha Cha. 2000

Esta mascota no es para nada un simpético gadget sino una
invitacion seria y consciente a tener el propio huerto. Segdn
Guixé, esta pieza “nos obliga a decidir entre la emocion y la
funcion” porque las semillas horticolas en los ojos del mufieco
se pueden plantar. Solo hay que enterrarlo y al poco tiempo ten-
drés tu tomatera al alcance de la mano.

6. Tiendas Camper

Un best seller del interiorismo alternativo pero sofisticado que
invita a interactuar con los clientes. Guixé propone espacios
que sean experiencias y provoquen emociones. En ellos la ar-
quitectura dialoga con la grafica y en el disefio desaparece el
mobiliario. La tienda Camper de Jorge Juan y Serrano, en Ma-
drid, fue un exitoso campo de experimentacion.
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“UN DISENADOR DEBE PENSAR UN NUEVO
MUNDO.NODEBEPENSAR EN UNA FORMA
O EN UN MATERIAL DISTINTO SINO EN
POR QUE”. MARTI GUIXE

en su momento buenas criticas ni se tomaron
demasiado en serio. “Decian que no era disefio
y resulté que abri el panorama... , comenta
como de pasada. Este trabajo experimental
que consistfa en aplicar los pardmetros del
disefio a un objeto comestible, acabd en los
museos y desde hace cinco afios estd, contra
todo pronéstico, “revolucionando y abriendo la
mente de mucha gente”, reconoce su creador.
De hecho, hay escuelas ensefiando Food Design
y gente que se llama a si misma food designer. Y
en este campo, Marti Guixé se dedica también
ala consultorfa en el sector de la alimentacién.
¢Pero qué hace un consultor en esta materia?
“Yo no me ocupo de la grafica sino del pro-
ducto en s{ mismo como un elemento de con-
sumo que se puede disefiar. No tiene nada que
ver con la gastronomia ni con la nutriciéon. Y
ademads, no sé cocinar ni me interesa aprender.
Se trata de percibir la comida como objeto. Eso
es lo fundamental”, subraya explicito.

Ademaés de viajar en un avién al menos una vez
a la semana (tiene estudio en Barcelona y Berlin
y muchos clientes en Italia), Guixé emplea parte
de su escaso tiempo a sus batallas legales por la
propiedad intelectual. Es uno de los profesionales
del disefio espafiol mas plagiado, hasta tal punto
que yalo ve como algo normal alo que se ha acos-

1. Cau Lamp. Danese. 2008

Guixé recontextualiza la famosa lampara de los garajes me-
canicosy através de la cola “permite a la lAmpara obrera
estar dentro de una lampara burguesa en un espacio mas
sofisticado”. Aluminio torneado blanco o marrén.

2,3,4y5. Xarxa Litt, Xarxa Seat. Danese. 2008

Cinco cojines que dan juego para formar tres piezas dis-
tintas, dependiendo de su posicién, su secuencia y las
necesidades del usuario. Un par de afios mas tarde, Guixé
retoma la aplicacion y crea Xarxa System, varios cojines
de diferentes tamafios que dan forma a un sofé, un sillén o
una chaise longue.

6. Chaos Manager. Danese. 2011
Esta mesa permite trabajar de pie con los Ipads de Apple y
cuenta con agujeros para pasar los cables.
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tumbrado. “Mi trabajo estd basado en ideas y para
muchos trabajar con ideas no tiene valor, por eso
se termina aceptando con naturalidad que haya
gente que hace lo mismo que ti pero con otra for-
ma. El problema es que mis ideas tienen un con-
texto bastante fuerte y quienes copian banalizan
el concepto convirtiéndolo en un gadget”.

“A los que van por delante les pasa esto’, insiste
Xenia Viladas. “Lo que sucede es que se copia la
realizacion pero no su capacidad para entender el
mundo o para interpretarlo. Marti ha desarrolla-
do ese musculo de la visién del entorno de una
manera muy peculiar, entre critica y humoristica,
que es su diferenciacién. Eso no se lo pueden co-
piar porque lo lleva puesto. El tiene la capacidad
de identificar temas que otros no vemos y de re-
solverlos de forma completamente inesperada’”.

Conversando con los objetos

Ese lenguaje especial se manifiesta en piezas que
constantemente invitan a multiples y variados
usos, como los cojines Xarxa, para Danese, que
pueden ser asiento, sofd o cama “para dormir
la siesta’, o su ultimo trabajo para BD, el Free
Port, un set de estanterfas de cuatro médulos
con el que realizar distintas configuraciones.

Guixé reconoce que hoy en dia hay mas permea-
bilidad que cuando él empezé, un momento en
‘que el diseiio era algo muy pasivo y rigido, con
tendencias y formas muy rigurosas basadas en
pardmetros de la arquitectura de los afios 70 y
80. Hoy el mundo del disefio estd poroso y quiere
mezclarse”, reconoce. De ahi su acercamiento a
tipologias de uso distintas o su curiosidad por las
nuevas tecnologias aunque no las idolatre

“Con las nuevas tecnologias ya no funcionan
los muebles tradicionales. Ahora todos esta-
mos sentados en mesas vy sillas, pero si dentro
de un afio trabajamos con Ipads tendremos que
estar sentados en sofas. El proceso de cambios
sociales debido a los nuevos avances digitales
produce modificaciones en el comportamiento.
Todo cambia continuamente, todo es bastante
temporal. Estamos en una época que nos per-
mite crear de otra manera y en ese sentido el
disefio va a tener mucho que decir”. Filosoffa
Guixé en estado puro.

Y sila interactividad es signo de los nuevos tiem-
pos, él siempre ha sido consciente de que la par-
ticipacién se convierte en la forma mas contem-
poranea de uso. En esta linea propone la cama
Biom Bed, para Mixing-Media, que cuenta con
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grandes cabeceras méviles, lo que permite modi-
ficar el espacio a gusto y medida. “El objeto no
es solamente forma y materia, también crea una
conversacién contigo porque te pide algo. Ese
tipo de diseflo que se puede definir como disefio
2.0 es més interesante, aunque es mas complejo
como producto de venta’”.

Investigar, sortear obstaculos e intentar siempre
ser efectivo forma parte del libro blanco de su
agenda de trabajo. “Yo no hago arte. Yo hago cosas
con propositos comerciales y criterios creativos”,
afirma un Guixé que asume que los tiempos que
corren necesitan un cambio y exigen cierta radi-
calidad que él reconoce haber dejado de lado.
De ahf que para el préximo afio su propésito sea
hacer menos y tener mas tiempo para pensar.
“Tengo que volver a ser mds radical en todo. Hay
que centrarse mas en la periferia y no tanto en el
centro. No quiero olvidar que mi trabajo consiste
en buscar los limites y los bordes”, reflexiona. El
plus es, ademads, esa mirada ltdica hacia el traba-
jo y hacia la vida que aporta su extenso catalogo
de creaciones. Lo deja claro al despedirse: “las co-
sas tienen que ser fiiendly'y divertidas. Se necesita
un poco de relax si no, todo es muy aburrido y no
tiene sentido. Pero yo soy muy serio, ;eh? *

WWW.guixe.com

1. Do Scratch. Droog Design. 2000

Se trata de un encargo cuyo disefio dictd por teléfono el
propio Guixé: “Coge una ldmpara Osram, de esas cuadra-
das de las escaleras de edificios, la pintas de negro y la
vendes diciendo que si rascas, sale la luz”. Sentido del hu-
mor en este objeto sobre el que se puede dibujar. Un “haga-
lo usted mismo” con bastante ironia.

2. Biom Bed. Mixing Media. 2008

La cabecera de esta amplia cama es un biombo plegable e
independiente que permite unificar, configurar y modificar
los espacios. La edicion de la pieza de la fotografia incluia
serigrafias hechas a mano en oro, blanco y negro.

3. News. Nani Marquina. 2006

Un circulo rojo, impactante y llamativo en el que solo caben
buenas noticias. Su contorno circular dentado alude a las
llamadas gréficas de la comunicacion comercial.






